ТЕМА 1. Потребительский выбор и теория спроса

Лекция 4. Основы теории выбора потребителя
На протяжении 3х последующих лекций мы "встанем на сторону" потребителей и рассмотрим основные стимулы, толкающие потребителей к определенным экономическим действиям. 

Прежде всего, вспомним некоторые определения. Потребности ( это выраженные каким-либо образом желания потребителей. Потребление ( использование благ экономическим субъектом для собственных нужд. Благо ( любой объект, предназначенный для удовлетворения некоторых потребностей экономического субъекта, то есть повышающий его благосостояние. Чаще всего блага определяются не по отдельности, а в определенных наборах (комплектах). Совокупность всех реально возможных наборов благ для данного агента-потребителя называется потребительским множеством этого агента.

Наша задача ( проанализировать поведение различных экономических субъектов применительно к экономическим благам и выяснить закономерности такого поведения. (Напомним также, что мы ведем речь о рациональных экономических субъектах).

Каждый экономический субъект имеет свое отношение к различным благам и их наборам и волен выбирать их комбинации независимо от других экономических субъектов. Тем самым выражаются вкусы данного субъекта как потребителя. Далее мы увидим, каким образом экономическая теория отражает вкусы различных потребителей, и как эти вкусы влияют на цены и объемы выпуска отдельных товаров, а в конечном итоге и на распределение ограниченных ресурсов между потребителями.

Предпочтение и полезность

Экономические решения при выборе приобретаемых благ продиктованы желанием покупателя достичь наибольшей выгоды при имеющихся возможностях (ограничениях). Эта выгода при потреблении есть степень удовлетворения потребностей данного субъекта,  или, по-другому, полезность, получаемая данным субъектом.

Итак, полезность, это выгода при потреблении, получаемая экономическим субъектом. 

Как мы уже заметили выше, потребитель действует сообразно своим вкусам, и тем самым выявляет свою систему предпочтений. Система предпочтений потребителя заключается в том, что он должен постоянно оценивать относительную выгодность (предпочтительность) различных наборов потребляемых благ. Существует две различные теории, позволяющие описать систему предпочтений потребителя и определить получаемую им полезность, к рассмотрению которых мы и переходим.

Два подхода к определению полезности

Начнем мы с рассмотрения крадиналистской, исторически более ранней теории. Она была предложена в последней трети 19 в. одновременно и независимо друг от друга тремя экономистами: Уильямом Джевонсом (Англия), Карлом Менгером (Австрия) и Леоном Вальрасом (Франция – Швейцария). Данная теория имеет второе название( количественная теория полезности. В ее основе лежит гипотеза о возможном соизмерении полезности различных благ в гипотетических единицах ( "ютилах" (или "ютилях") (от английского "utility" ( полезность). Следует подчеркнуть, что количественные оценки того или иного товарного набора имеют исключительно индивидуальный, субъективный характер. Один и тот же продукт может представлять большую ценность для одного потребителя и нулевую ( для другого. П

Примером могут служить сигареты для курящего и некурящего потребителей. В силу "индивидуальности" определения полезности данная теория также не предполагает возможности сравнивать объемы удовлетворения, полученные различными потребителями. 

Итак, в количественной теории полезности предполагается, что потребитель может дать количественную оценку в ютилах полезности любого потребляемого им набора благ, что можно отразить функцией полезности:

TU = F( Q   , Q   , …, Q   ),

где  TU ( общая (совокупная) полезность данного товарного набора (от total utility), 

Q   , Q   , …, Q    ( объемы потребления благ                за определенное время. 

Другим, более современным, подходом к анализу полезности  является порядковый (или ординалистский) подход. Он предъявляет гораздо более мягкие требования к потребителю. В рамках данной теории от потребителя не требуется умения измерять полезность того или иного блага в искусственных единицах измерения (ютилах). Достаточно потребовать, чтобы потребитель был способен упорядочить все возможные товарные наборы по их "предпочтительности". 

Например, если перед потребителем стоит задача сходить в кино, в театр или в цирк (в одно и то же время, что не позволяет ему выполнить все три действия), то ему вовсе не нужно брать калькулятор и подсчитывать ютилы. Ему стоит только определиться, что для него важнее (предпочтительнее, полезнее). Здесь мы сознательно не затрагиваем вопрос цен на билеты, это предмет дальнейшего анализа, однако, строго говоря, необходимо считать, что все билеты имеют одинаковую цену. (В противном случае потребитель должен соотносить предпочтительность и стоимость – см. ниже).

Аксиомы ординалистской теории

Подойдем к порядковой теории более формально и перечислим аксиомы, на которых она базируется:

1. Аксиома полной (совершенной) упорядоченности. Потребитель способен упорядочить все возможные наборы благ с помощью двух отношений: предпочтения и безразличия. Обозначения:      и        . 

Другими словами, для любой пары наборов благ A, B потребитель может указать одно из трех положений: A   B, A   B, A   B.

2. Аксиома транзитивности. 

Если A, B, C – наборы благ и выполняется A   B   C, или A   B   C, или A   B   C, 

то A   C.

Таким образом исключается возможность ситуации: A   B, B   C и при этом C   A.

3. Аксиома рефлексивности.
Каждый набор благ должен быть не лучше и не хуже себя самого: A   A.
4. Аксиома ненасыщения (ненасыщаемости). Если набор А содержит не меньшее количество каждого товара, а одного из них больше, чем набор В, то A   B.
(Данная аксиома не является обязательной, но существенно упрощает все последующие рассуждения).

5. Аксиома независимости потребителя. Удовлетворение данного потребителя не зависит от количества благ, потребляемых другими. Это означает, что потребителю незнакомы чувства зависти и сострадания. Иногда от этой аксиомы отказываются, в частности при анализе так называемых внешних эффектов.

В порядковой теории полезности само понятие "полезность" означает не более чем порядок предпочтения. В таком случае задача максимизации полезности сводится к задаче выбора потребителем наиболее предпочтительного товарного набора из всех доступных для него. 

Каждый из описанных подходов имеет свои методы анализа. Мы разберем их последовательно, но предварительно заметим, что порядковая теория может быть сведена к количественной при определенных условиях, о которых речь пойдет в курсе Микроэкономика-2. 

Перейдем к подробному последовательному описанию.

Итак, кардиналистская функции полезности характеризуется с помощью понятия предельная полезность.

Предельная полезность и законы Госсена

Предельная полезность ( это прирост общей полезности товарного набора при увеличении объема потребления данного товара на одну единицу. Обозначение: MU
(от marginal utility).

Пример. Пусть товарный набор для простоты состоит из одного товара, для определенности это будут пирожки. Тогда можно составить следующую таблицу:

Кол-во товара, Q
Совокупная полезность, TU(Q)
Полезность последней единицы товара, MU(Q)

1
10
10

2
18
8

3
25
7

4
30
5

5
32
2

Таким образом, общая формула расчета предельной полезности по сформулированному выше определению выглядит так:

MU(Q) = (TU(Q) – TU(Q-1))/( Q – (Q-1)) = TU(Q) – TU(Q-1).
Однако, если товар не является штучным, то можно определить предельную полезность для малого прироста     Q:        

MU(Q) = TU(Q) – TU(Q-    Q) /      Q.

Числа в таблице примера указаны не совсем случайным образом. Давайте представим процесс поедания пирожков. Прежде всего заметим, что у каждого он будет проходить по-разному, но есть и общая тенденция. Она заключается в том, что после первого съеденного пирожка Вы переходите ко второму с чуть меньшей охотой. И даже если Вы сильно голодны, съесть пятый пирожок Вам еще хочется, но явно не столь сильно, как первый. Не говоря уже о том, что таблицу можно было продолжить, скажем, до ста пирожков. Здесь бывает уместно говорить о чувстве отвращения к данному продукту. Общая для всех тенденция к относительному насыщению (не только пирожками, но и любым другим благом) отражается в двух законах. 

Закон убывающей предельной полезности (или Первый закон Госсена) констатирует убывание с некоторого момента полезности последующих единиц потребляемого блага, по сравнению с предыдущими.

Этот закон экономики находит свое подтверждение в другом (психофизиологическом) законе Вебера-Фехнера, согласно которому раздражения равной интенсивности, повторяющиеся в течение определенного времени, сопровождаются снижением интенсивности ощущений.

Пример: "негативные" ощущения и привыкание: уколы в больнице.

Есть различные мнения о том, какие ограничения накладывать на предельную полезность. Как уже упомянуто выше, сотый пирожок можно считать несущим отрицательную предельную полезность, но тогда общая полезность от потребления ста пирожков станет меньше, чем от 99 пирожков, т.е. совокупная полезность начнет убывать. Такое положение противоречит аксиоме ненасыщаемости потребителя (в ординалистской трактовке), и потому от него обычно отказываются, заявляя, что предельную полезность сотого пирожка можно (например, "потребив" его напрямую в ведро для мусора) считать нулевой или даже небольшой положительной (если факт того, что сотый пирожок побывал в Ваших руках приносит Вам моральное удовлетворение). Аналогичный пример: в подарок на день рождения Вам подарили десять кассет с записью одного и того же альбома. Если Вы бережно относитесь к подаркам, они должны остаться у Вас дома, но ясно, что предельная полезность последних 9 из 10 кассет будет измеряться лишь удовлетворением от факта подарка, а не от самого подарка.

Теперь рассмотрим следующую ситуацию, касающуюся предельной полезности. Пусть потребитель располагает  некоторым доходом, цены на товары X, Y, ..., Z не зависят от его поведения и равны соответственно Px, Py,..., Pz.Товарного дефицита нет, все товары являются бесконечно делимыми. 

При таких предположениях потребитель достигнет максимума удовлетворения, если он распределит свои средства на покупку различных товаров таким образом, что

MU(X)         MU(Y)                MU(Z)

Px                 Py                         Pz

Каждое из отношений в формуле характеризует предельную полезность товара в расчете на одну денежную единицу. Смысл данной формулы в том, что в оптимуме полезность, извлекаемая из последней денежной единицы, потраченной на покупку какого-либо товара, одинакова независимо от того, на какой именно товар она израсходована. Это положение получило название Второго закона Госсена.

Пример: Мальчик Федя имеет 50 рублей и выбор всего из двух товаров: пирожков ценой 5 рублей и сникерсов ценой 10 руб. Мы также знаем совокупную полезность от потребления пирожков и от потребления сникерсов, считая, что совокупная полезность комбинации из нескольких пирожков и нескольких сникерсов равна сумме совокупных полезностей отдельно пирожков и отдельно сникерсов. (В общем случае это не так: оцените полезность отдельно хлеба, отдельно масла, а затем – хлеба с маслом).

Изобразим следующую таблицу:

Q(пир)
TU(пир)
MU(пир)
MU(пир) / 1 руб.
Q(сник)
TU(сни)
MU(сни)
MU(сни)  / 1 руб.

0
0
0
0
0
0
0
0

1
14
14
2,8
1
50
50
5

2
26
12
2,4
2
80
30
3

3
37
11
2,2
3
105
25
2

4
47
10
2
4
123
18
1,8

5
54
7
1,4
5
138
15
1,5

6
60
6
1,2





7
65
5
1





8
69
4
0,8





9
72
3
0,6





10
73
1
0,2





Предположим для начала, что Федя сделал свой первоначальный выбор на пирожках и только на пирожках. В этом случае его совокупная полезность составит 

73 ютила. Однако, отказавшись от двух последних пирожков, Федя "экономит" 10 руб. и теряет всего 4 ютила. На эти 10 руб. Федя покупает свой первый сникерс, который дает ему сразу 50 ютилов, в результате Федя получает 69+50=119 ютилов.

Ясно, что 119 > 73, а потому Федя предпочтет набор из 8 пирожков и 1 сникерса набору из 10 пирожков. Если анализировать таблицу дальше, то переход ко второму сникерсу составит 60+80=140 ютилов, а к третьему сникерсу ( 47+105=152 ютила. Итак, набор из 3 сникерсов и 4 пирожков предпочтительнее всех предыдущих. Но что произойдет, когда мы перейдем к комбинации 4 сникерса и 2 пирожка? Совокупная полезность станет равной 26+115= 141 ютил. Как и утверждалось в законе Госсена, максимальная совокупная полезность в 152 ютила соответствует положению MU(пир)/1 руб. = MU(сни)/1 руб =2.

"Доказательство" Второго закона Госсена. 

В качестве полезного упражнения рассмотрим аддитивно-сепарабельную функцию полезности U (X,Y) = U1(X) + U2(Y), для которой полезность набора из благ x, y равна полезности от их раздельного потребления. Будем считать заданными доход потребителя I и цены Px, Py товаров X, Y.

Док-во будем проводить "от противного": Предположим, что X*, Y* - такие количества товаров X, Y, которые удовлетворяют максимуму полезности: 
max U(X, Y) = U(X*, Y*) = U1(X*) + U2(Y*), 
при этом выполняется баланс доходов и расходов потребителя: M = Px X* + Py Y*, однако второй закон Госсена нарушен: 

MU(X*)     MU(Y*)

   Px            Py

Запишем по определению предельные полезности MU(X*), MU(Y*):
"Близкий" к (X*,Y*) набор (X*      X, Y*      Y) должен удовлетворять балансу

M = Px (X*      X) + Py (Y*      Y).
Тогда Px   X + Py    Y=0. Положим для определенности      Y>0.

По предположению

откуда

следовательно,

что противоречит условию максимума для набора (X*, Y*).

Кривая безразличия

Как мы уже знаем, ординалистский подход не использует числовые значения функции полезности, соответственно понятие предельной полезности в нем тоже отсутствует. Для анализа поведения потребителя в порядковом подходе используются кривые безразличия и так называемая карта безразличия, которые рассматриваются для различных наборов двух товаров. Такое предположение облегчает анализ и наглядность, а основные выводы, которые мы получим, нетрудно распространить на наборы из любого количества товаров. 

По определению, кривая безразличия ( это множество точек (линия на графике), показывающее все возможные наборы товаров с одинаковым уровнем предпочтения, обозначаемым U = const.

Рисунок:

Если для каждого уровня предпочтения построить свою кривую безразличия, то все множество кривых будет представлять собой карту безразличия.

Отметим основные свойства кривых безразличия.

1) Кривые безразличия имеют отрицательный наклон.

2) Кривые безразличия не пересекаются.

3) Кривая безразличия, лежащая выше-правее другой кривой, представляет собой более предпочтительные для данного потребителя наборы товаров.

Рисунки-пояснения:

4) В большинстве случаев кривые безразличия выпуклы к началу координат. Данное свойство не является обязательным и отражает принцип диверсификации потребителя, т.е. дополнительно предполагается, что чем больше данного товара есть у потребителя, тем большим его количеством он согласен пожертвовать ради фиксированной порции другого товара.

Пояснение: пример бутерброд и MacCofe, поговорка "не стоит класть все яйца в одну корзину".

Данное положение хорошо описывается понятием "предельная норма замещения" (MRS: marginal rate of substitution).
Предельной нормой замещения блага x благом y (MRS|XY) называют количество блага y, которое должно быть увеличено "в обмен" на уменьшение количества блага x на единицу, с тем, чтобы уровень удовлетворения потребителя остался неизменным:

Поскольку отношение     Y/     X отрицательно, минус перед отношением делает значение нормы замещения положительным.

Примечание: очевидно, что в пределе норма замещения определяет производную кривой безразличия в одной из ее точек.

Виды экономических благ с точки зрения потребителя

В зависимости от рассматриваемых пар товаров предельная норма замещения ведет себя по-разному. Самый простой случай MRS=const возникает при рассмотрении так называемых совершенных субститутов (от substitution – замещение). Для них кривые безразличия вырождаются в прямые. Обычно такие товары рассматриваются как один товар. Примером могут служить два сорта яблок, одинаковые по вкусу, размеру, одного цвета.

Бывают случаи, когда товары вообще не могут заменять друг друга. Пример: правый и левый ботинок. В таком случае товары являются жестко комплементарными (дополняющими). Кривая безразличия для такой пары товаров вырождается в пару перпендикулярных лучей. 

Если же выполняется свойство (4) кривых безразличия, то предельная норма замещения убывает по мере замены одного блага другим.

Помимо уже обозначенных выше совершенных субститутов и жестко комплементарных товаров, в экономике существует и более обобщенное их понимание. 

Субститутами называются товары, замещающие друг друга в потреблении. Например, в той или иной мере субститутами можно считать все продукты питания, хотя классические примеры говорят о таких парах товаров, как мясо свинины и баранины, кино и телевидение, такси и автобусы.

Комплементарными товарами называют товары, дополняющими друг друга в потреблении. Здесь можно говорить о твороге и сметане, автомобилях и бензине.

Кроме того, существуют еще и товары, не зависящие друг от друга в потреблении.

Каждое из определений, приведенных выше, имеет характерный критерий.

Субституты "замечены" в том, что при росте цены на товар-заменитель объем потребления исходного товара возрастает.

Комплементарные товары имеют обратную характеристику. При увеличении цены на один из таких товаров потребление дополняющего его товара сокращается.

Ну и наконец, не зависящие друг от друга в потреблении товары характеризуются тем, что изменение цен на один из таких товаров не влияет на объем потребления других товаров. ((Пр.: предпочтения Кобба-Дугласа))

Общность количественной и порядковой теорий полезности

Количественная и порядковая теории полезности ( это теории, построенные на основе различных предположений о поведении потребителей. Тем не менее, в этих теориях можно обнаружить много общего. 

Во-первых, кривые безразличия можно рассматривать как линии уровня функции общей полезности TU = TU (X, Y) = const.

Во-вторых, предположение об уменьшающейся предельной норме замещения эквивалентно предположению о понижающейся предельной полезности.

В-третьих, справедливо соотношение MU(X) / MU(Y) = MRS|XY.
Лекция 5. Бюджетное ограничение и оптимальный выбор потребителя

В теории потребительского поведения помимо всех перечисленных выше предположений вводится понятие бюджетного сдерживания (ограничения). Оно также вводится гипотетически (не выводится из предыдущих предположений) и основано на следующем логическом заключении. Поскольку потребитель вкладывает в свое дело ограниченное количество ресурсов (человеческих или имущественных), денежный доход имеет ограниченную величину. Возможно, что отдельные потребители (Майкл Джексон, король Саудовской Аравии и еще некоторые особо богатые личности) являются исключениями из данного предположения, что зависит, впрочем, от их "аппетитов". 

Ограничение потребителя в средствах можно записать в форме следующего равенства:  

I= Px X+Py Y,

где I – фиксированный доход потребителя (за определенный период времени), Px, Py ( фиксированные цены (позже мы покажем, что на совершенно конкурентных рынках отдельный потребитель не влияет на цену потребляемых товаров).

Бюджетное ограничение изображается на потребительском множестве как прямая с отрицательным наклоном к горизонтальной оси. Имеется некоторое сходство между понятиями бюджетного ограничения и кривой производственных возможностей: аналогично определяются доступные и недоступные наборы товаров, эффективное (полное) использование бюджета. 

Задача оптимального выбора потребителя формулируется следующим образом:

TU = U (X, Y) (> max (целевая функция полезности)

Px X + Py Y=I (бюджетное ограничение).

Если придерживаться ординалистского подхода к определению полезности, то сформулированную задачу удобно решать, совместив графики кривых безразличия и бюджетного ограничения.

Поясняющий рисунок:

Пользуясь аксиомой о ненасыщаемости потребителя, легко заметить, что максимальная полезность потребителя определится точкой касания одной из кривых безразличия и прямой бюджетного ограничения. Те кривые, которые находятся выше-правее бюджетного ограничения, являются недоступными данному потребителю (сравните с кривой производственных возможностей), а кривые, имеющие точки внутри бюджетного множества, являются неэффективными.

Из касания кривой безразличия и бюджетного ограничения следует важное равенство: в точке оптимума выполняется
Y      MU(X)       Px

X      MU(Y)       Py

Действительно, наклон прямой Y = (I – Px X) / Py равен  (– Px / Py), а наклон касательной к кривой безразличия характеризуется предельной нормой замещения MRS|XY= –    Y/    X, равной с другой стороны, MU(X)/MU(Y).

Вывод: точка оптимального выбора потребителя удовлетворяет Второму закону Госсена (чего собственно и следовало ожидать, если вспомнить доказательство этого закона).

Если отказаться от предположения о постоянстве дохода потребителя при неизменных ценах на товары X, Y, то 

1) при увеличении дохода прямая бюджетного ограничения сдвигается "вправо-вверх" параллельно своему первоначальному положению (угловой коэффициент прямой, равный (– Px / Py), сохраняется неизменным). Потребителю становятся доступными новые кривые безразличия, отвечающие более предпочтительным для потребителя наборам товаров;

2) при уменьшении дохода ситуация обратная: бюджетное ограничение сдвигается "влево-вниз", прежде доступный потребителю уровень предпочтений становится недостижимым.

В обоих случаях потребитель в новой ситуации действует, как и ранее, выбирая на прямой точку, касательную к кривой безразличия.

Эффект замены и эффект дохода

Продолжаем говорить о потребителе, которому доступны ровно два товара X и Y, а доход которого I сохраняется постоянным.

Цена   P    на товар Y остается постоянной, а цена P  на товар X может меняться. Ясно, что изменение цены одного из товаров влияет на решение задачи оптимального выбора. Рассмотрим такие изменения на примере:

Пример: Потребитель располагает доходом в 100 рублей и озадачен покупкой яблок и груш. В первом случае яблоки стоят 10 руб./шт., груши 5 руб./шт. Во втором случае цена яблок не изменяется, груши дорожают до уровня 10 руб./шт. В третьем случае цена груш падает до 2 руб./шт. при неизменной цене яблок. Изобразим данные случаи в виде бюджетных множеств потребителя:

ЗАМЕЧ.: для любителей математики можно предложить решить задачу оптимального выбора для функции полезности U(X,Y) = 2 X Y методом подстановки.

РИС. (3 совмещенных бюджетного множества)

Комментарий: увеличение цены на один из товаров ведет к увеличению среднего уровня цен, следовательно потребитель в целом становится "беднее".

Теоретически влияние изменения одной из цен измеряется через эффект замены и эффект дохода. 

1) Эффект замены: 

Если цена на товар X увеличивается, то он становится относительно дороже товара Y. Поэтому потребитель стремится заменить относительно более дорогой товар относительно более дешевым, если такая замена возможна.

При уменьшении цены ситуация противоположная: потребление ставшего более дешевым товара обычно увеличивается.

2) Эффект дохода заключается в том, что после подорожания товара X доход потребителя I способен обеспечить меньшее количество товара X при том же количестве потребления товара Y. 

Проблема заключается в том, что эффект замены и эффект дохода действуют одновременно, и чтобы разделить их влияние, мы прибегнем к графической интерпретации. Существует два подхода к выделению влияния данных эффектов, которые названы по имени их изобретателей ( Хикса и Слуцкого. Мы рассмотрим для примера трактовку Хикса, оставив сравнительный анализ двух данных подходов на следующих год изучения.

Итак, по Хиксу разные уровни денежного дохода, обеспечивающте один и тот же уровень удовлетворения, представляют одинаковый уровень реального дохода.

РИС.:

Пусть изначально прямая бюджетного ограничения КЛ1 касается некоторой кривой безразличия в точке Е1.

При снижении цены на товар X с Px1 до значения Px2 прямая бюджетного ограничения изменяет свой наклон, вращаясь вокруг точки К (см. рис.: при нулевом потреблении товара X количество потребления товара Y не изменяется, т.к. цена Py и доход I остаются постоянными). Новая прямая КЛ2 касается другой кривой безразличия в точке Е2. Построим вспомогательную бюджетную линию К3Л3, параллельную КЛ2, касающуюся начальной кривой безразличия в точке Е3. Точкам Е1, Е2, Е3 соответствуют количества X1, X2, X3 потребления товара X. Увеличение потребления товара от Х1 до Х3 происходит на одной кривой безразличия, поэтому по Хиксу реальный доход при таком изменении остается постоянным, а потому данное изменение характеризует чистый эффект замены. В самом деле, товар Х стал относительно дешевле товара Y и потребитель при том же уровне дохода стал потреблять относительно больше товара Х за счет сокращения потребления товара Y. При смещении из точки Х3 в точку Х2 мы перемещаемся на новую кривую безразличия, и, так как мы уже выделили чистый эффект замены, данное смещение будет описывать чистый эффект дохода.

Ясно, что для разных кривых безразличия и прямых дохода рисунки будут существенно различаться. Эффект замены (если он наблюдается) ( всегда отрицательный, а эффект дохода может принимать различные значения. 

Все товары можно разделить на три категории (по характеру зависимости количества потребляемого товара от дохода потребителя):

Нормальные (или полноценные) товары характеризуются пропорциональной зависимостью между количеством покупаемого товара и доходом потребителя, т.е. с ростом доходов потребление данного товара возрастает. Таким товарам соответствует, очевидно, положительное значение эффекта дохода при снижении цены на данный товар (и отрицательное (  при повышении). 

Неполноценные товары (или товары низшего качества) характеризуются обратной зависимостью ( с ростом дохода количество покупаемого товара падает. При снижении цены на неполноценный товар эффект дохода для него принимает отрицательные значения (при повышении цены ( положительное).

Кроме того, выделяют нейтральные товары, кол-во потребления которых не зависит от изменений в доходе. Эффект дохода равен нулю как при повышении, так и при понижении цены на этот товар.

Некоторые примеры.

1) Иллюстрации для нейтрального товара: повышение цены и понижение цены

2) Для жестко комплементарных товаров эффект замены равен нулю:

3) эффект замены и эффект дохода для совершенных субститутов

Лекция 6. Закон спроса

Вернемся к задаче оптимального выбора потребителя и займемся анализом зависимости количества потребляемого товара от его цены (Денежный доход I потребителя опять зафиксируем). Начнем с самого простого примера, когда потребитель приобретает только один товар. Уравнение его бюджетного ограничения будет выглядеть так:

Px X = I.
Ели мы захотим выразить количество товара в зависимости от его цены, то, очевидно,                                                X = I/ Px.

Рис.:

Получившаяся кривая носит название кривой спроса потребителя. Каждая точка этой кривой говорит нам о том, какое количество товара готов приобрести потребитель при данной цене. Характерна обратно пропорциональная зависимость между ценой товара и его количеством. Вообще, спросом  на какой-либо товар называют наше желание купить то или иное количество этого товара за определенный период времени. Здесь важно именно "желание купить", т.е. заплатить определенную цену, а не просто получить этот товар.

Иногда кривую спроса изображают в "перевернутых" осях, несмотря на то, что независимой переменной является цена Рx (такое изображение было принято у экономистов-классиков и остается принятым в экономике до сих пор. Мы также будем обычно использовать такие "неправильные" иллюстрации):

В такой иллюстрации удобно определить цену спроса. Ценой спроса называют максимальную цену, которую покупатели согласны заплатить за определенное количество данного товара. 

Несмотря на то, что задача оптимального выбора потребителя в общем виде является достаточно сложной, при ее изучении экономисты заметили одну особенность. Зависимость между ценой и количеством товара, когда цены на все остальные товары и доход потребителя фиксированы (вспомните определение "при прочих равных условиях"), почти всегда остается обратно пропорциональной. Данное утверждение получило название "закон спроса". 

Достаточно строгое объяснение закона спроса можно провести с помощью анализа эффектов замены и дохода. Как уже было выяснено ранее, эффект замены при увеличении цены неположителен, а эффект дохода ( произвольного знака.

1) Если эффект замены отрицателен, а эффект дохода 

а)отрицателен, 

б)равен нулю или 

в) положителен, но по модулю меньше эффекта замены,

то совокупное действие эффектов будет отрицательным, и тогда действительно с увеличением цены количество потребляемого товара будет убывать.

2) Если эффект замены и эффект дохода равны по модулю и противоположны по знаку (в том числе оба равны 0), с увеличением цены кол-во потребляемого товара сохраняется неизменным. В этом случае закон спроса принимает свое предельное положение: 

Рис.

3) Если положительный эффект дохода больше по модулю отрицательного эффекта замены, то величина спроса растет с ростом цены товара. Товары, обладающие подобным свойством, называют "товарами Гиффена". Данные товары демонстрируют исключение из закона спроса (во всяком правиле не без исключений). Своим названием они обязаны английскому экономисту Роберту Гиффену (иногда в транскрипции он ( Джиффен) (1837-1910), который обратил внимание на то, что во время голода в Ирландии в середине 19в. объем спроса на картофель, цена которого выросла,  значительно увеличился. Такая положительная (пропорциональная) зависимость между ценой и спросом была объяснена следующим образом. Картофель представлял основной продукт питания ирландских бедняков. Повышение его цены вынудило их сократить потребление других, более дорогих и качественных товаров. Поскольку картофель оставался все же относительно более дешевым продуктом, объем спроса на него вырос. Этот пример получил название "парадокса Гиффена".

При дальнейшем анализе важно различать изменение величины спроса и изменение спроса как такового. В первом случае подразумевается, что кривая спроса (численная характеристика закона спроса) остается неизменной, и происходит движение вдоль данной кривой. В случае же изменения спроса меняется сама кривая спроса. Такие изменения обычно называют сдвигами кривой спроса. Происходить они могут по разным причинам. Например, увеличение денежного дохода потребителя (без сопутствующего изменения цен на товары), как мы уже знаем, влечет к смещению его бюджетного ограничения, смещается его оптимальный выбор между различными товарами и значение предельной нормы замещения в оптимальной точке. Все это ведет к перемещению кривой спроса на данный товар. Существуют и другие факторы, влияющие на сдвиги кривой спроса. Среди них, помимо изменения дохода, изменение вкусов потребителя, изменение цен на сопряженные товары (субституты и комплементарные товары) ("комплементы" почему-то говорить не принято), а так же ожидание потребителя относительно будущих цен, наличия товаров и будущего дохода.

Индивидуальный и рыночный спрос

Индивидуальный спрос – спрос одного (выделенного) потребителя. 

Рыночный спрос – спрос на данный товар всех потребителей.

Рыночный спрос удобно находить "горизонтальным сложением" индивидуальных кривых спроса, определяя для каждого уровня цены совокупную для всех потребителей потребность в товаре.

Рис.:

Эластичность спроса

Начнем, как обычно, с определения:

Эластичностью фактора А по отношению к фактору Б называют степень относительного изменения значения фактора А по сравнению с относительным изменением фактора Б. (Вспомните понятия абсолютного и относительного изменения величин, физика, школьный курс). 

Вообще, относительным изменением фактора А на величину    А называют отношение      А/А, поэтому в общем случае эластичность вычисляется по формуле

           А /А

           Б / Б.

Под ценовой эластичностью понимается эластичность количества спроса по отношению к цене, формула ценовой эластичности есть 

           Х   / Х          X     Px       X2  –   X1   Px

           Рx / Рx          Px    X      Px2  –  Px1    X 

Значение     ценовой эластичности может изменяться в пределах от       до         . Учитывая закон спроса, почти для всех товаров ценовая эластичность отрицательна, и мы будем впредь отбрасывать знак "–", если только в анализе не встретятся товары Гиффена. Тогда значение эластичности можно считать изменяющимся в пределах от  до      .

При          относительное изменение количества товара меньше относительного изменения его цены, такой товар мы будем называть неэластичным.

Товары с               мы будем называть эластичным.

Отдельно стоит выделить случаи единичной эластичности          , нулевой эластичности              и бесконечной эластичности           .

Нулевая эластичность (или совершенно неэластичный спрос): изменение кол-ва потребления товара равно нулю при любых изменениях цен на него.

Бесконечная эластичность (или совершенно эластичный спрос): объем потребления снижается до нуля при любом сколь угодно малом изменении цены. 

Рис. (2 рис.)

Один и тот же товар может быть эластичным при одном диапазоне цен и неэластичным ( при другом диапазоне. Примером может служить линейный спрос: с понижением цены эластичность монотонно убывает, стремясь к нулю.

Рис.:

С другой стороны, можно указать товары, значение эластичности для которых постоянно (независимо от цены). В общем виде кривые спроса, соответствующие таким товарам, описываются гиперболами 
X = A (Px)     , где A>0,       > 0.

Рисунок:

Эластичность спроса и расходы потребителя

Для данной минимодели нам потребуются следующие предположения: 

1) мы рассматриваем спрос на конкретный товар, забывая о наличии и влиянии других товаров. 

2) расходы потребителя на данный товар определяются произведением цены товара на количество спроса при данной цене и считаются переменными и несдерживаемыми бюджетным ограничением (это возможно в том случае, когда расходы на данный товар много меньше бюджетного ограничения).

3) модель рассматривается в упрощенной графической форме:

РИС. (3 рис.)

Свойство единичной эластичности: в точке единичной эластичности спроса потребитель максимизирует свои расходы на данный товар. 

Док-во (для линейного спроса): нужно решить задачу P Q(P) –> max при условии Q(P) = P* – kP, где P* ( цена спроса при объеме спроса, стремящемся к нулю, k – коэффициент наклона функции линейного спроса.

Табл. Эластичность спроса и общая сумма расходов

Изменение цены
Расходы потребителей в зависимости от эластичности


Эл-ть > 1
Эл-ть = 1
Эл-ть < 1

Цена возрастает
Расходы падают
Расходы неизменны
Расходы растут

Цена падает
Расходы растут
Расходы неизменны
Расходы падают

